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11 wichtige Elemente fur deine Landingpages
So uberzeugen die Produkt- und Leistungsseiten deiner Website
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Das ist mit ,Landingpage” gemeint

Textquelle: https://de.wikipedia.org/wiki/Landingpage

Eine Landingpage, auch Landeseite, Zielseite,
oder selten Marketingpage, ist eine SpEZiE"

eingerichtete Webseite, die nach einem

Mausklick auf ein Werbemittel oder nach
einem Klick auf einen Eintrag in einer
Suchmaschine erscheint.

Diese Landingpage ist auf den \X/erbetre'iger
und dessen Zielgruppe optimiert. biese

wird Uberwiegend im Online-Marketing verwendet.

Bei einer Landingpage steht ein bestimmtes Angebot
im Mittelpunkt, welches ohne Ablenkung vorgestellt
wird. Ein wesentliches Element ist die Integration eines
Response-Elements (z. B. Anfrageformular, Link zum

Webshop oder Call-Back-Button), das die €I nfache
Interaktion mit dem Besucher sicherstel.
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Warum ist der , Landingpage-Gedanke” so wichtig?

Ein Produkt Fokus auf klares Ziel Umsatz ist das Ziel
Eine Dienstleistung Fuhrung der Nutzenden Lead-Generierung
Null Ablenkung Handlungsaufforderung sofortiger Abverkauf

dsk&m
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Was muss auf dem Weg zum Ziel klar werden?

Bin ich hier richtig? Was bringt es mir?
© Headline @ Vorteile

Wie sieht es aus? Was muss ich tun?
©@ Hero-Shot @ Call-To-Action

% “Above the Fold” » sofort sichtbare Infos

dskem
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Was muss auf dem Weg zum Ziel klar werden?

Kenne ich den Anbictar? Binich hier richtig? Was bringt es mir?
@ Logo @ Headline & Vorteile

&’
Wie sieht es aus? ‘Was muss ich tun?
@ Hero-Shot @ Call-To-Action

& “Above the Fold" * sofort sichtbare Infos

Wie funktioniert
das Angebot?

© Ablaufgrafik

Kann man dem
Anbieter vertrauen?

Wer ist dieser
Anbieter genau?

@ “Uber uns"-Text @ Trust-Elemente

dskem
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Das Logo, deine Marke

Strahlkraft der Marke
Ist die Marke bekannt?
Nutze den Trust.
Zerstreue Zweifel.

Immer oben links
Erwartete Position.
Orientierung bieten.
Usability ist erfolgsrelevant!

Logo verlinken?
Seite ist Single oder
Teil einer \Website?

Ablenkung minimieren!

enau Deine Versicherung

MACH MEHR AUS

In 3 Minuten zum Angebot

- Schon ab 863 €/ Monat
~ Ausgezeichneter Service

Persénliche Beratung

Sven Deutschldnder @ VGSD Talk 2025 | dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de




Aufmerksamkeitsstarker Hero-Shot

\X/as wird verkauft?

Hochwertiges Bildmaterial.

Das bekommt man,
so sieht das Produkt ausl!

Produkt = Held*Iin
Inszeniere das Produkt.

Diverse Blicke aufs Produkt.

Emotional aufladen!

Produkt nicht physisch?
Inszeniere das Produkt.
Zeige Situationen.
Ziehe Nutzende ins Visuall

, 1-Klick-Kiindigungsservice

Autoversicherungs

KFZ-VERSISHERUN
WECHSELI\.IV_UND BIS
850€ SPAREN

FIN

FINANZTIP
"n -
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Aufmerksamkeitsstarker Hero-Shot

\Was wird verkauft?
Hochwertiges Bildmaterial.
Das bekommt man,

SO sieht das Produkt aus!

Produkt = Held*Iin
Inszeniere das Produkt.

Diverse Blicke aufs Produkt.

Emotional aufladen!

Produkt nicht physisch?
Inszeniere das Produkt.
Zeige Situationen.
Ziehe Nutzende ins Visuall

ErIVOX | wasmsdiensie ergleichen? r 189

v

Autoversicherung

lhre glinstige Kfz-Versicherung
‘v

FINANZTIP (09/2020)
& "Beste Preise bei Verivox"

1-Klick-Ktindigungsservice Nirgendwo-Giinstiger-
® Garantie @
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Aufmerksamkeitsstarker Hero-Shot

\X/as wird verkauft?

Hochwertiges Bildmaterial.

Das bekommt man,
so sieht das Produkt ausl!

Produkt = Held*Iin
Inszeniere das Produkt.

Diverse Blicke aufs Produkt.

Emotional aufladen!

Produkt nicht physisch?
Inszeniere das Produkt.
Zeige Situationen.
Ziehe Nutzende ins Visuall

Y G UV U

Garantie @

v
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Aufmerksamkeitsstarker Hero-Shot

\X/as wird verkauft?
Hochwertiges Bildmaterial.
Das bekommt man,

SO sieht das Produkt aus!

Produkt = Held*in
Inszeniere das Produkt.
Diverse Blicke aufs Produkt.
Emotional aufladen!

Produkt nicht physisch?
Inszeniere das Produkt.
Zeige Situationen.
Ziehe Nutzende ins Visuall

Das SEO-Seminar in
Berlin: Vom
erfahrenen SEO-
Profi sofort
umsetzbares
Wissen lernen

Sch

Entde(

Suchmaschinenoptimierung (SEO) ist ein Muss fiir jede
Website, tber die Neukunden generiert werden sollen.

Ur

Die Inhalte dieses Seminar-Workshops verschaffen lhnen
alle unbedingt notigen Basics und erste Ansatze fir
eine SEO-Strategie, um |hre Firmen-Website fir die
Bedurfnisse von Suchmaschinen und deren
Nutzerinnen und Nutzern zu optimieren.

“Beste Preise bei Verivox"
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Starke Headline

Bezug zur Quelle
Wo kommt Nutzer*in her?
Werbemittel-Versprechen
muss bestatigt werden!

Bin ich hier richtig?
Fragt Nutzer*in - Headline
liefert klares JA, verstarkt
Produkt-Versprechen!

Geschmeidig verkaufend
Produkt +
Situation +

Adjektivierung

Autoversicherungswechsel mit CORONA Airbag*

KFZ-VERSICHERUNG

WECHSELN UND BIS ZU
850€ SPAREN 5

www.verivox.de » kfz-versicherung » wechseln ~

Kfz-Versicherung wechseln und bis zu 850€ sparen | VERIVOX

Kfz-Versicherung wechseln und glnstigen Tarif finden. Der Wechsel |hrer Kfz-Versicherung
lohnt sich jedes Jahr auf's Neue! Gerade aktuell hat der ...

MACH MEHR AUS
GUINSTIG!

n 3 Minuten zum Angebot

Anzeige - www.verti.de/

VERTI Autoversicher . zur eVB-Nummer

Sichere dir jetzt die glinstige Autoversicherung von VERTI ab 8,63€/ Monat inkl. Vollkasko.

Ginstige Autoversicherung von VERTI entdecken & eVB sofort nach Antragsstellung... d S k@ m
)
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Starke Headline

Bezug zur Quetle

o komnr
WXerbemit

muss be

Bin ich SCHUFA-neutral

Fragt Nut: g .
iefert kia Kreditangebote einhg

GESChmEI T Gepriifter
Tuv Datenschutz
P I BSISOITN sstemprifung

S t tuev-saar.de/TK&44172
| WAs O

Adjektivierung

VERTI Autoversichertitsgia2s#n. zur eVB-Nummer

Sichere dir jetzt die glinstige Autoversicherung von VERTI ab 8,63€/ Monat inkl. Vollkasko.
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Knackige Einleitung

Headline-Verlangerung

Bei erklarungsbedurftigen

Produkten sehr hilfreich -
trotzdem kurz halten!

Wunsche wahr machen oder kurzfristige Engpésse bewaltigen - auxmoney bietet die richtige Losung flr Sie.
Unabhangig vom Verwendungszweck kénnen Sie Ihre Zukunft mit einem Sofortkredit von Mensch zu Mensch

chancenreich gestalten.

TOP-Nutzen
sofort kommunizieren.
Warum dieses Produkt und
nicht der Wettbewerber?

Suchmaschinenoptimierung (SEQ) ist ein Muss fiir jede Website, (iber die Neukunden generiert
werden sollen. Die Inhalte dieses Seminar-Workshops verschaffen Ihnen alle unbedingt notigen
Basics und erste Ansatze fur eine SEO-Strategie, um Ihre Firmen-Website fur die Bediirfnisse von

Suchmaschinen und deren Nutzern zu optimieren.

Starker Anreiz
zum Weiterlesen.
Vorbereitung auf alle
folgenden Argumente!

Eine gute Kundenverwaltung ist die Voraussetzung fur erfolgreiche
Kundenbeziehungen. Mit weclapp kénnen Marketing, Vertrieb und Kundenservice
jeden Kundenkontakt und alle dazugehérigen Dokumente gemeinsam verwalten.
Die Customer Relationship Management Software unterstltzt Sie entlang lhrer

gesamten Sales Pipeline.
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Knackige Einleitung

Headline-Verlangerung

Bei erk
Produ|
trotz

sofol
Warum
nicht

S
ZU
Vorl]

Leistungsfahige CRM Software v e —
fur alle Branchen

Kunden- & Kontaktmanagement leicht gemacht

Eine gute Kundenverwaltung ist die Voraussetzung fur erfolgreiche
Kundenbeziehungen. Mit weclapp kdnnen Marketing, Vertrieb und Kundenservice
jeden Kundenkontakt und alle dazugehdrigen Dokumente gemeinsam verwalten.

Aktuelle Aktivititen

Die Customer Relationship Management Software unterstitzt Sie entlang Ihrer
gesamten Sales Pipeline.

roee

v Schritt fur Schritt neue Kunden gewinnen und binden
v Kundendetails einfach abrufen - flr einen optimalen Service
v Sales-Prozesse optimieren und Umsatze steigern

dsung fur Sie.
nsch zu Mensch

Ineriert
otigen

ES€ von

4
i

folgenden Argumente!

| 1= T
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USPs — nur die echten Vorteile

Vorteile aufzahlen
Unique Selling Propositions,
Alleinstellungsmerkmale
klar und deutlich auflisten!

Kurze Liste
mit maximal 3-5 Punkten.
Darum hier kaufen und
nicht beim Wettbewerb!

.~ Sicher im Homeoffice arbeiten mit genug Abstand bei voller Produktivitit

.~ Umfangreiches Team-Messaging inkl. File-Sharing und Team-Spaces

.~ Inklusive Placetel Cloud-Telefonie direkt in Cisco Webex® — am PC und Handy

.~ Professionelle Video-Meetings flir Zusammenarbeit wie im Blro, egal wo Sie sind

.~ Simple Administration Uiber das moderne Placetel Webportal und Ihre Desklop & Mobile App

Fertig in nur 4 Minuten

Wir kochen frisch, lecker & gesund -/ Gekiihlte Lieferung zu deiner Wunschadresse +/ Lieferung mehrmals
pro Woche (Di, Mi, Do + Fr) +/ Ab Zustellung garantiert 5-9 Tage haltbar -/ Nur die beste Qualitét in allen Gerichten

Haken als Listelemente
Menschen lieben es, Dinge
gedanklich abzuhaken.
Farbe die Haken grin ©

v Profi-Wissen zur Werbung mit Google Ads
um direkt durchstarten zu kdnnen inkl. Start-Guthaben von Google*

~ Alle lhre Fragen sofort beantwortet

von einem zertifizierten Google-Ads-Experten, der seit 2003 das System nutzt

v/ Leichtes Lernen in kleiner Runde
praxisnah, kurzweilig und individuell wird Ihnen alles Nétige beigebracht

v Durchfiihrungsgarantie
ab dem 1. Teilnenmer - Zahlung auf Rechnung

Sven Deutschldnder @ VGSD Talk 2025 | dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de
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Attraktiver Preis

Klarer Preis
leicht verstandlich
(vergleichsweise) attraktiv
ohne FulSnoten

Ohne Preis
ist Abverkauf viel schwerer.
Die , Katze im Sack”
kauft kaum einer gerne!

Alternative Ideen
ab-Preise
Preisspanne
Aktionspreise

Digital-Abo fiir alle unter 30

SPIEGEL+ mit 40% Rabatt fiir Leserinnen und Leser unter 30:

= Unbegrenzter Zugriff auf alle SPIEGEL+-Inhalte auf
SPIEGEL.de und in der DER SPIEGEL-App

= |Immer schon freitags ab 13 Uhr den kompletten Inhalt der
gedruckten Ausgabe auch digital mit SPIEGEL+ lesen

= Zusatzlich Digital-Archiv, wochentlicher SPIEGEL+-
Newsletter und DER SPIEGEL sowie weitere ausgewahlte
SPIEGEL-Titel als E-Paper (PDF) zum Download

0,' €/im 1. Monat
danach 11,99 €, monatlich kiindbar

Jetzt testen >

Sven Deutschldnder @ VGSD Talk 2025 | dskom digital.marketing.agentur | www.dskom.de
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Attraktiver Preis

Ausfiihrliche Seminarunterlagen fiir den eigenen Gebrauch

Auch querbeet gemischt mit anderen Themen

leicht verstandlich
(Verg,e’(:hswe]SE) attra ktlv innerhalb Berlins ist in diesen Preisen inklusive.
Ohne Fu Bn Oten Preise fiir 1:1-Coachings, kleine Unternehmen & Startups auf

- Gerne als Strategie- oder Analyse-Workshop
Klarer Preis

Kalte und warme Getranke inklusive. Weitere Verpflegung optional.

Ab 2 Personen auch als Inhouse-Seminar buchbar. Die Anreise

Anfrage

ist Abverkauf viel schwerer.
Die ,, Katze im Sack”
kauft kaum einer gerne! Bl it e

- Beschreiben Sie Ihr Anliegen, die Probleme und Herausforderungen
Ohne Prels in einer kurzen Nachricht — wir melden uns schnell mit einem

Workshop-Vorschlag bei Ihnen!

MR e e Jetzt Termin vereinbaren

Alternative Ideen

lhre Investition:

ab-Preise 1.596 €

PrEiSSpa n ne inkl. 5 Teilnehmende /f zzgl. 19% MwSt.
Aktionspreise
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Attraktiver Preis

Klarer Preis
leicht verstandlich
(vergleichsweise) attraktiv
ohne FulSnoten

Ohne Preis
ist Abverkauf viel schwerer.
Die , Katze im Sack”
kauft kaum einer gerne!

Alternative Ideen
ab-Preise
Preisspanne
Aktionspreise

lieferbar - in 2-3 Werktagen bei dir
wird per Spedition an den Wunschort geliefert i

v/ Lieferung zum Wunschtermin (ohne i
Aufpreis).
v/ Lieferung am Dienstag moglich. i
uvp €695 [EEED

€ 477_,00 inkl. MwSt. zzgl. Versandkosten

Zahle bequem z.B. € 16,35 mtl. in 36 Raten »
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Klare Handlungsaufforderung — Call-to-Action

Handlungsaufforderung
eindeutig (1)
leicht erkennbar
ohne Hurden umsetzbar

Fokus
Inhalte laufen auf CTA zu.
CTA (® monetéres Ziel.
Keine Ablenkung zulassen.

Perfekte CTA-Texte
Nicht mit der Tur ins Haus!
Erzahle vom What & Why.

Gib’ Benefit & Proof mit.

The conversion
o ptl m I Satl o n Watch the trailer now, and find

out if the conversion
masterclass is right for you.
It only takes 60 seconds.

Can't listen now? Turn the subtitles on by
clicking the CC icon in the player.

All you need to increase your conversions.

Start your first lesson

Nils works with brands like Facebook, Airbnb, PayPal, Amazon Audible and ebay
with the goal to improve their conversions or knowledge in the field.

Made in Germany. Living abroad. (Thanks, internet.) Start here, and join the conversion optimisation masterclass

Start your first lesson - for free!

dskZm
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Klare Handlungsaufforderung — Call-to-Action

Handlungsaufforderung
eindeutig (1)
leicht erkennbar
ohne Hurden umsetzbar

Fokus
Inhalte laufen auf CTA zu.
CTA (® monetéres Ziel.
Keine Ablenkung zulassen.

Perfekte CTA-Texte
Nicht mit der Tur ins Haus!
Erzahle vom What & Why.

Gib’ Benefit & Proof mit.

lhre erfahrene SEO-
Agentur in Berlin:
So geht
Suchmaschinen-
Optimierung

Nutzen Sie die Erfahrung der dskom SEO-Expertinnen
und -Experten fir den Erfolg Ihres kleinen oder

i andischen Unter inden
Suchergebnisseiten der wichtigsten Internet-
Suchmaschinen - von Google lber Ecosia bis Bing und
DuckDuckGo. Hier finden Sie optimale Unterstitzung,
um mit Ihrer Website gute Rankings zu erzielen und
potenzielle Kundinnen und Kunden zu Uberzeugen!

Mit unserem SEO-Team holen Sie sich zertifizierte und
erfahrene Suchmaschinen-Optimierer an lhre Seite, die
fir den Erfolg lhrer Website genauso brennen wie Sie.

Hier bei der dskom erhalten Sie den Support, den Sie
verstehen und bendtigen — und das mit vollem Einsatz!

20
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Klare Handlungsaufforderung — Call-to-Action

Handlungsaufforderung
eindeutig (1)
leicht erkennbar
ohne Hurden umsetzbar

Fokus
Inhalte laufen auf CTA zu.
CTA (® monetéres Ziel.
Keine Ablenkung zulassen.

Perfekte CTA-Texte
Nicht mit der Tur ins Haus!
Erzahle vom What & Why.

Gib’ Benefit & Proof mit.

lhre erfahrene SEO-
Agentur in Berlin:
So geht
Suchmaschinen-
Optimierung

Nutzen Sie die Erfahrung der dskom SEO-Expertinnel
und -Experten fir den Erfolg Ihres kleinen oder

i a hen Unter in den
Suchergebnisseiten der wichtigsten Internet-
Suchmaschinen - von Google lber Ecosia bis Bing un
DuckDuckGo. Hier finden Sie optimale Unterstiitzung
um mit Ihrer Website gute Rankings zu erzielen und
potenzielle Kundinnen und Kunden zu liberzeugen!

Mit unserem SEO-Team holen Sie sich zertifizierte un
erfahrene Suchmaschinen-Optimierer an Ihre Seite, d
flr den Erfolg Ihrer Website genauso brennen wie Sie

Hier bei der dskom erhalten Sie den Support, den Sie
verstehen und bendtigen — und das mit vollem Einsat:

Fragen Sie doch gleich cin
unverbindliches Experten
Gesprach an!

Wir milssen reden!

@

@

Kompletter Inhalte-Check der Website. Wie
gut ist der Bestand an Texten, Bildern, Videos?

Keyword-Recherche fiir zielgenaue
Sichtbarkeit. Wie suchen potenzielle Kunden
nach Ihren Produkten und Leistungen?
Optimierung der bestehenden Inhalte
(OnPage-SEOQ). Es braucht exzellente
Metadaten und die Uberarbeitung vorhandener
Texte!

Erweiterung der bestehenden Inhalte. Was
fehlt potenziellen Kunden auf der Website? Das
muss hinzugefligt werden!

Backlinks-Analyse (OffPage-SEQ). Wie gut ist
die Website schon mit dem Rest des Internets
verkniipft? Hier gilt es, durch geschickten
Linkaufbau diese Liicken zu schlieBen.

Lokale SEO-Aspekte. Womit kann das
Unternehmen als Local Hero" sichtbarer
werden? Stichwort: Google Maps Business-
Profil!
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Ab diesem Zeitpunkt werden Sie sich regelmagig mit dem fiir Ihr
Website-Projekt verantwortlichen dskom SEO-Teammitglied
austauschen.

Um den Status Quo der bestehenden Website einschatzen zu kdnnen,
empfehlen wir anfangs einen Technik-Check und einen Inhalte-Check.
So wissen alle Bets 1, welche \ umgesetzt werden
miissen.

Parallel dazu kiimmern wir uns um alle Google Tools, die zum Projekt-
Erfolg beitragen kinnen: Google Search Console, Google Tag
Manager, Google Analytics 4 sowie Verbindungen dieser Tools
untereinander und mit anderen Marketing-Tools, zum Beispiel diversen
Ads-Managem.

Mit uns zusammen machen Sie aus Ihrer Website eine
Vertriebsmaschine

Genau das braucht mein Unternehmen!

dskem



Klare Handlungsaufforderung — Call-to-Action

Handlungsaufforderung
eindeutig (1)
leicht erkennbar
ohne Hurden umsetzbar

Fokus
Inhalte laufen auf CTA zu.
CTA (® monetéres Ziel.
Keine Ablenkung zulassen.

Perfekte CTA-Texte
Nicht mit der Tur ins Haus!
Erzahle vom What & Why.

Gib’ Benefit & Proof mit.

lhre erfahrene SEO-

Agentur in Berlin:
So geht
Suchmaschinen-
Optimierung

Nutzen Sie die Erfahrung der dskom SEO-Expertinnel
und -Experten fir den Erfolg Ihres kleinen oder

hen Unter in den
Suchergebnisseiten der wichtigsten Internet-

Suchmaschinen - von Google lber Ecosia bis Bing un
DuckDuckGo. Hier finden Sie optimale Unterstiitzung
um mit Ihrer Website gute Rankings zu erzielen und
potenzielle Kundinnen und Kunden zu liberzeugen!

Packen Sie es an -
mit den dskom
SEO-Experten!

@ Kompletter Inhalte-Check der Website. Wie
gut ist der Bestand an Texten, Bildern, Videos?
@ Keyword-Recherche fiir zielgenaue
Sichtbarkeit. Wie suchen potenzielle Kunden
nach Ihren Produkten und Leistungen?
®@ Optimierung der bestehenden Inhalte
(OnPage-SEOQ). Es braucht exzellente
Metadaten und die Uberarbeitung vorhandener

Was wiinschen Sie?

SEQ-Beratung fUr mich | mein Team
SEQ-Support fur unsere Website
SEQ-Consulting und -Coaching
SEQ-Workshop [ir unsere Firma
Lokale SEQ inkl, Google Maps

SEQ und Webanalyse

Machname*

Db Dttt eoralirans Bt ieh spabassan unct bt *

JA, bitte kontaltieren She mich!
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Ab diesem Zeitpunkt werden Sie sich regelmasig mit dem fiir Ihr
Website-Projekt verantwortlichen dskom SEO-Teammitglied
austauschen.

Um den Status Quo der bestehenden Website einschatzen zu kdnnen,
empfehlen wir anfangs einen Technik-Check und einen Inhalte-Check.
So wissen alle Bets 1, welche \ umgesetzt werden
missen.

Parallel dazu kiimmern wir uns um alle Google Tools, die zum Projekt-
Erfolg beitragen kinnen: Google Search Console, Google Tag
Manager, Google Analytics 4 sowie Verbindungen dieser Tools
untereinander und mit anderen Marketing-Tools, zum Beispiel diversen
Ads-Managem.

Mit uns zusammen machen Sie aus lhrer Website eine
Vertriehsmaschine

Genau das braucht mein Unternehmen!
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Klare Handlungsaufforderung — Call-to-Action

Handlungsaufforderung
eindeutig (1)
leicht erkennbar
ohne Hurden umsetzbar

Fokus
Inhalte laufen auf CTA zu.
CTA (® monetéres Ziel.
Keine Ablenkung zulassen.

Perfekte CTA-Texte
Nicht mit der Tur ins Haus!
Erzahle vom What & Why.

Gib’ Benefit & Proof mit.

,,,,,, GET IN >

- M 't out' ol
aber 25 %

v/ BUY NOW! GETABLOGNOW © Rabatt hier
-

=3 abrufen &H?cer"‘w
NN n R e si
£ ACT NOWL_J{ DOWNLGRD Now: =
w _— E-
o |7y ¥ {f ©7 ADD TO BAG m (V)

A

Jetzt buchen Traum-Urlaub buchen

A
Jetzt starten Top Freelancer finden
A
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Viele gute Grunde — Vorteile statt Features

Kundensicht einnehmen
Warum DICH beauftragen?
Verkaufe dein Produkt —
beschreibe es nicht nur!

Vom WIR zum DU
Erzahle nicht unentwegt:
WIR sind so geill Schreib’:

DU warst nie geiler!

Vorteil vs. Feature
Liste einen Vorteil auf.
Begrinde mit dem Feature.
Nicht umgekehrt!

Digitaler Radm@mpfang?

Glockenklarer Sound — immer und uberall
Dank digitalem Radioempfang

Dozenten mit Kn©w=h©w?

Sofort umsetzbares Praxis-Wissen
Dank erfahrener Dozenten mit TOP Know-how

10.000 mAh Batterie-Kapazitit
Dein Smartphone bis zu 5x schneller aufladen
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Viele gute Grunde — Vorteile statt Features

Kundensicht einnehmen
Warum DICH beauftragen?
Verkaufe dein Produkt —
beschreibe es nicht nur!

Vom WIR zum DU
Erzahle nicht unentwegt:
WIR sind so geill Schreib’:

DU warst nie geiler!

Vorteil vs. Feature
Liste einen Vorteil auf.
Begrinde mit dem Feature.
Nicht umgekehrt!

Leite aus einem Feature die Vorteile ab
Das Feature: Patentierte Poliertechnik

Wie hilft patentierte Poliertechnik deinem Kunden?
Boden glanzt schon nach 1. Anwendung

Wie hilft ,schon nach 1. Anwendung” deinem Kunden?
Poliervorgang geht ganz schnell

Wie hilft ,geht ganz schnell” deinem Kunden?
Spart Zeit und Geld beim Mieten
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Funktionsprinzip — multimedial erlautern

BERATUNG AM TELEFON

Erklare far Einsteiger SofinkBonlerts
Einfache Sprache, o
‘i i &l
von vorne bis hinten, m © | =
. 1. Postleitzahl eingeben 2. Wunschtermin wihlen 3. Putzhilfen anfragen
setze nichts vorausl!

fr perzonlicher Kundenberater nimmi thre Wunsche und
anforderungen auf und perdtSie zu lnrem Projet.

AUFMASS VOR ORT
Inser Experte in lhrer Region vermisst ihre Fenste

fachmannisch und stehs Ihnen beratend zur Saite,

Schon kurze Zeit nach dem Aufmal arhalten Sie thr
ndividuelles Festprels-Angebot fOr thr Projeit,

-

Bilde des Prozess ab @
Nutze nicht nur Text. ‘ -J‘VERGLE{CHEN ; iMVERSENDE‘P‘JM.'I . SPAREN o
Setze auf Grafiken — - -
stelle den Ablauf dar!

MONTAGE DURCH FACHMONTEUR
ren wir mit ge:r:f‘.en Fachmonteuren aus
gobung durch.

FESTPREIS-ANGEBOT

Die Montage fi

[& sruoie

SC0 ZRG%{ PE in "
SEO Online-Reputations-Management

COACHING & Whitepaper

Multimedialitat
Text mit Grafik
Erklarvideo
PDF-Download

Sven Deutschlander und sein Team
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Zufriedene Kundinnen & Kunden — Testimonials sprechen lassen

Bewertungen
Google Bewertungen
mit Hilfe eines Widgets
in Landingpage einbinden!

Testimonials
Reale Kunden mit O-Ton;
voller Name + Position,
dazu Portraitbild, kein Logo

Logowand
oder Logo-Laufband
TOP-Namen beeindrucken,
trotzdem zu anonym!

Google Bewertung
NI

Basierend auf 22 Rezensionen

Angela Koschies
Managerin Marketing & Kommunikation
FAMILIE FRANKE SENIORENRESIDENZEN GmbH in Berlin

Ich finde, Sven Deutschlénder ist ein wunderbar authentischer Edutainer, der

sein sehr fundiertes Wissen strukturiert, klar verstandlich, kurzweilig und
nachhaltig vermittelt!

Egal ob Agentur oder Unternehmen - ich kann ihn wérmstens empfehlen. Wenn SEO, dann SEO Profi Berlin!

evpronienvon: - ARD® V=X % EILIVE  Rhein-Beitung R »SWRE
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Trust — Vertrauen in die Expertise aufbauen

Vertrauen schaffen

Gutesiegel Google
Auszeichnungen Partner
Zertifizierungen
Trust-Elemente NI

Award-Teilnahmen _—:b Code of Conduct
Branchen-Titel
BVDW

Produkt-Pramierungen

Mitgliedschaften
Fachverbande
Unternehmerclubs
Rankings-Ehren

Lol
i
b
Sh s
ﬂ;i

1 3.0

SEO

A TUV MS Standard /g

TOP "
FOCUS

DEUTSCHLANDS
GROSSTE MAKLER
BEWERTUNG

FOCUS-SPEZIAL
0112020

28

Sven Deutschldnder @ VGSD Talk 2025 | dskom digital. marketing.agentur | www.dskom.de

.;o.o.o°
.o Ehrbare
-9 Kaufleute
"% in Berlin

L

PRODUKT
DES JAHRES

=0/

RAUCHERN GEWAHLT

Lebensmittel
= Praxis
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Das sah jetzt aber alles sehr nach ...
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Meine Website-Nutzer kommen aber fast nur mit ...
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Landingpage ,,Above the fold”: Desktop

) . . Kontakt
LOGO + Vorteil1  / Vorteil 2 ./ Vorteil 3 Rufnummer

@

Lorem Ipsum Toptext mit zentralem Vorteil

Vs e el S Lorem ipsum dolor sit amet

Consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet

@ consetetur sadipscing elitr, sed diam
0 nonumy eirmod tempor invidunt

o ut labore et dolore magna aliquyam erat
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Landingpage ,,Above the fold”: Smartphone

LoGo & ¥ O

@ vorteil1 @ Vorteil 2

Call-to-Action (CTA)

©  Toptext mit Vorteil
Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
sadipscing elitr,
Sed diam nonumy eirmod

tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam
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Bei alledem niemals vergessen ...

Nutzende
Wer kommt warum auf die
Landingpage — Persona,
Bedurfnisse, Probleme?

Marketing-Quellen
Woher kommen die

Organic, Print, Events?

Nutzenden — Kampagnen,

Argumentation
Wie Problem aufgreifen,
Nutzen ausformulieren,
Bedenken zerstreuen?

Zielmessung
Conversion bestimmen,
sekundare Ziele ebenso,
Messsystem installieren

ﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂ o
(-
° 0
=l 0o
| : _
O | 349 mummo |3
r‘é".
D
[vs)
o
- 0|2
2
Q
|
I
o]
o
2
0\
=
N
(10}
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Deshalb lohnt dieses Vorgehen

Zielgruppe: Inhalte und CTAs mit Blick auf die Conversion definieren.

Design: Zielgruppenspezifisch, klar zur Conversion fuhrend.

Inhalte: in Form & Sprache passend zu Zielgruppe und Conversion-Ziel.

Programmierung: zu allen Endgeraten kompatibel, spielend leicht nutzbar

Optimierung: fortlaufend — A/B-Testing zur Steigerung der Conversion-Rate.
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Das alles kompakt in einem Cheat Sheet / Whitepaper / Ratgeber ©

Die 11 wichtigsten
Elemente einer
Landingpage

Wissishtesous?  Was muss ioh ben?
& Hero-Shant :

“Above the Fold”  sofort sichtbare Infos

& Wio femitisnlart
[y e—
& Ablutgt

Wt let diosar g

Anksiuter ganm?

& lhee unw-Tast

alre | K s
Anibiater vortrassn?

L & st Ekmsnta

2

Logo | Marke

Diese 11 Elemente machen
eine Landingpage erfolgreich:

Headlines

Prachit » Smaor +
Aceich g, Beng 7w
e

Kundennutzen
und Vorteile auf
ziihlen (USP)

e trveatong ol
Arged by ki Wl e
il vntern

Call-to-Action |
Conversion-
Elemante

&

Die Einleitung

-

Testimonials und
Kundenstimmen
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Das alles kompakt in einem Cheat Sheet / Whitepaper / Ratgeber ©

Einfach per E-Mail anfordern: sd@dskom.de
Zweiseitiger Ratgeber + Landingpage-Mockups (Desktop & Mobile)
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Take Aways: Drei Gedanken zum Mitnehmen

Klare Struktur Fur die Kund*innen Auf den Punkt
Niemand liest alles. Nutzende sollen kaufen. Konzentration aufs
Aber alles muss da sein. Nur Ihre Vorteile zahlen: Wesentliche, mit
Biete Hilfe fUr Nutzende! \What's in it for me?” Fokus auf Conversion.

Es war mir ein Fest ©

Herzlichen Dank.

Noch Fragen?

dskem
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Sven Deutschliander

Griinder, Gesellschafter,
Geschaftsfihrer Online-
Marketing

dskom

digital.marketing.agentur in Berlin

* ok 1—p Code of Conduct
Exzellenzbetrieb Deutscher Mittelstand o
@ unEr 2024 B BVDW :'9 Code of Conduct

BYDW

* & & % 9
SE0 Predi Berlin

Bundesverband
mittelstandische Wirtschaft
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